Urbadn
Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano




LIFE-ZEPAURBAN

Tel. +34 924 930 097 / 924 930 059
Avd. Luis Ramallo, s/n.

06800 Mérida (Badajoz)
lifezepaurban@juntaex.es
www.zepaurban.com

LIFE15NAT/ES001016

Con la contribucion del
Programa LIFE de la Unidn Europea Socio coordinador:

JUNTA DE EXTREMADURA

Consejeria de Medio Ambiente y Rural,
Politicas Agrarias y Territorio

Socios beneficiarios:
e <
JUNTA DE EXTREMADURA & i SEADEMA ,!..-'5 i

Defensa y Estudio del Medio Ambiente G Prefabricados
Extremadura TERRANATURALIS  Frefabricades




Definicion del producto turistico

Manual de Producto
El cernicalo primilla en Extremadura
Las ZEPA urbanas

Proyecto Life: Conservacién de
ZEPA urbanas en Extremadura

Observacion de aves en Extremadura
y Birding in Extremadura

Definicién del producto turistico
Ambito territorial del Producto
Objetivos del producto turistico
Estructura de gestidon

Estructura de gestion: comité local
Quién puede pertenecer al Producto
Compromiso por pertenecer
Beneficios de participar en el Producto
Procesos de participacion
Seguimiento y evaluacién

ANEXO 1: Formulario de solicitud de participacién

ANEXO 2: Formulario de cumplimiento de requisitos

Los signos de idenfidad visual

Definicion de uso

Versiones principales

Construccion y aplicacién

Colores corporativos

Logotipos sobre fondos corporativos
Tipografia

Usos correctos

Usos correctos: eleccion cromatica
Uso de logotipos del proyecto
Lineas de logotipos

Publicidad: esléganes

04

05
06
07
08

09

10
11
14
15
16
17
18
20
21
23
24
25

26

27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37



_1_

DEFINICION DEL
PRODUCTO
TURISTICO

El Producto Turistico “URBAN BIRDING”
consiste en la articulacién de una
oferta turistica que aglutina el recurso
turistico “cernicalo primilla” con otros
elementos turisticos estratégicos,
como el patrimonio, gastronomia,
naturaleza, etc. El objetivo es crear una
serie de experiencias turisticas que
permitan al viajero el aprendizaje, el
disfrute y la observacion de los
cernicalos primilla en sus habitats
urbanos y en las cercanas zonas de
influencia de la especie.




Metodologia

El presente manual de producto recoge de forma claray
sencilla todos los aspectos a tener en cuenta de cara a la
implantacién del producto y a la participacion en el
mismo. Dado que es un producto novedoso y de reciente
creacion, se trata de un documento vivo, abierto a
recoger modificaciones en funcion de las propuestas que
puedan aportar los agentes interesados en formar parte
del producto, de la evolucion de las experiencias creadas y
de la respuesta que estas tengan por parte de los viajeros,
tanto efectivos, como potenciales.

Para la aplicacién de este manual de producto hay que
tener en cuenta una serie de cuestiones, que estan
inspiradas en la metodologia de los clubes de producto

turistico, pero sin constituirse como tal.

(1 PARTICIPACION

Voluntaria. Nadie estd
obligado a pertenecer al
producto. Se participa en él
porque se cree en los
beneficios que reporta esta
iniciativa conjunta.

3 COMPROMISO

Es un proyecto exigente, con
un procedimiento de partici-
pacién simplificado, pero que
al tiempo requiere un com-
promiso efectivo y cumplir los
requisitos minimos que se
establecen.

(5 DIFERENCIACION

Es un producto diferenciador
para los participantes en el
mismo. Solo los adheridos al
producto, podran hacer uso
de la imagen de marca del
mismo y beneficiarse de las
acciones que se deriven de
este proyecto.

(2 COLABORACION

Es una iniciativa colaborativa
entre los sectores publico y
privado. Todos los
participantes se suman a una
metodologia de trabajo en
comun, en la que se
intercambian ideas, iniciativas,
recursos, etc., buscando el
beneficio del destino turistico
en conjunto, y de cada uno de
los participantes en particular.

4 FLEXIBILIDAD

Es un proyecto flexible,
porque se adapta a las
caracteristicas de los recursos
turisticos de cada localidad,
de cada espacio en concreto;
y a las necesidades y
demandas de los diferentes
sectores y agentes que
quieren y deciden participar.
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EL CERNICALO
PRIMILLA EN
EXTREMADURA

¢SABIAS QUE?

Este pequeio halcdn, algo
menor que el cernicalo vulgar,
pasé de ser la rapaz mas
numerosa de Europa, a estar al
borde de la extincién a finales
del siglo XX.

-> Se estima que la poblacion
mundial actual no supera las
100.000 parejas.

ESPECIE VULNERABLE

Es una especie en regresion
cuya distribucién en Europa se
limita a los paises mediterra-
neos, al contrario que su
pariente el cernicalo vulgar
(Falco tinnunculus), mucho
mas abundante y cuya
distribucion se extiende por
buena parte de Europa. El
cernicalo primilla es una
especie protegida y clasificada
como “Sensible a la alteracion
de su habitat”, segun el
Catalogo Regional de Especies
Amenazadas de Extremadura.

TURISMO

Dada su singularidad, se trata
de una especie que ha captado
la atencion de turistas ornitolé-
gicos de buena parte de
Europa, donde se le considera
como una auténtica rareza. El
hecho de que su habitat sea el
entorno urbano en general y,
en numerosas ocasiones,
edificios historicos, convierte a
la especie en susceptible de
convertirse en un valor turistico
considerable, ofreciendo la
posibilidad de conjugar el
turismo basado en el patrimo-
nio cultural y el basado en la
ornitologia.

El cernicalo primilla (Falco naumanni) es una pequefia rapaz
diurna, uno de los halcones mas pequefos que existen,
cuyo habitat se encuentra muy vinculado al entorno
urbano, sobre todo en aquellos lugares donde existan
mechinales y huecos en antiguos edificios capaces de
albergar sus nidos. Sus lugares de nidificacion estan
préximos a las zonas de alimentacién, campos abiertos y
llanuras cerealistas, en los que encuentra sus presas,
insectos y pequeios vertebrados, basicamente. Se trata de
una especie migratoria que vuela a sus cuarteles
invernales en el sur y oeste de Africa, de septiembre a
octubre, y vuelve a Europa en febrero.

Extremadura, con unas 3.000-3.742 parejas repartidas en
894 colonias, alberga el mayor porcentaje de la poblacion
espafiola de la especie, localizandose el grueso de su
contingente de la provincia de Caceres en los Llanos de
Caceres, mientras que el de Badajoz lo estd en La Serena, La
Siberia, Tierra de Barros y Baldios de Alburquerque,

principalmente.

Cernicalo primilla (Falco naumanni).
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LAS ZEPA
URBANAS

¢SABIAS QUE?

Extremadura es la Unica region
europea con Zonas de Especial
Proteccidn de Aves (ZEPA) en
casco urbano. De los 23
espacios, 19 han sido declara-
dos por la presencia de
cernicalo primilla.

- Muchos de los lugares
histéricos y emblemdticos de
las poblaciones extremefias son
elegidos por cientos de aves
para nidificar.

RED NATURA 2000

La integracion de los nucleos
urbanos dentro de la Red
Natura 2000 ha sido posible a
través de la aplicacion de la
Directiva de Aves, norma que
establece la obligacion de
declarar Zonas de Especial
Proteccidn para las Aves (ZEPA)
para proteger una serie de
especies consideradas
prioritarias y sus habitats.

De este modo, determinados
nucleos urbanos, con
reconocida importancia para
las aves, han pasado a formar
parte de la Red Natura 2000,
incorporandose a este valioso
entramado de espacios
protegidos que supone
actualmente el 30,3% de la
superficie de Extremadura y
ocupa mas de 1.264.000
hectdreas.

Las ZEPA (Zonas de Especial Proteccidn para las Aves)
son lugares de la Red ecoldgica europea “Natura 2000”
gue requieren medidas de proteccién especiales con el
fin de asegurar la supervivencia y reproduccién de las
especies de aves que viven en ellas, especialmente
aquellas cuya preservacién se considere prioritaria. Se
encuentran reguladas por la Ley de Conservacion de la
Naturaleza y Espacios Naturales de Extremadura.

En el ambito de estos espacios, las dreas protegidas en
zonas urbanas hacen de Extremadura una comunidad
pionera en la Unidén Europea, otorgando una figura de
proteccién a un habitat creado por y para el hombre,
donde no suelen tener cabida la inmensa mayoria de las
especies silvestres y mucho menos las mas amenazadas.

Las 21 ZEPA asociadas a los nticleos urbanos se han
convertido en uno de los rasgos distintivos de la Red
Natura 2000 en Extremadura, puesto que representan
casi el 30% de todas las 71 ZEPA existentes en la regidn.
Sin embargo, su superficie conjunta no alcanza ni el
0,1% del territorio protegido, lo que no resta
importancia a su valor para la conservacion de las aves.

A diferencia de la mayoria de lugares de la Red Natura
2000, el objetivo de las ZEPA urbanas en Extremadura,
declaradas por la conservacidn de colonias del cernicalo
primilla, no estd relacionado tanto con la conservacion
de habitats naturales, como por la proteccion de los
edificios construidos por el hombre que constituyen el
habitat de nidificacion de una especie tan singular como
el cernicalo primilla.
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PROYECTO LIFE

“CONSERVACION

DE ZEPA URBANA _ y
EN EXTREMADURA" El Programa LIFE es la herramienta de la Unidn

Europea para apoyar a proyectos de conservacion de
la naturaleza, el medio ambiente y la accién por el
. , clima en los paises de la UE. Concretamente, el
¢SABIAS QUE? proyecto LIFE “Gestion de ZEPA urbana en
Gran parte de las medidas de Extremadura” — conocido como LIFE-ZEPA URBAN -,
oS Gl del que forman parte distintos socios publicos y

realizados a esta especie se han . .. . s
hecho en Extremadura. Como privados, participa en el drea prioritaria Naturaleza y

la cria en cautividad, realizada Biodiversidad, en la que son prioritarias las actividades
por DEMA, socio de para la aplicacidn de las Directivas Comunitarias
ZEPAURBAN. 92/43/CE (Directiva de Habitats) y 2009/147/CE

- Desde hace veintitrés afios, (Directiva de Aves), y en particular las actividades
DEMA cuenta con un centro de dirigidas a mejorar el estado de conservacion de los
cria del cernicalo en cautividad, habitats y las especies. Dado que el cernicalo primilla

en el que han nacido mas de
1.500 pollos (dato de 2013) que
han permitido recuperar
colonias que habian desapare-

es una especie prioritaria para la Unidn Europea, este
proyecto pretende garantizar su conservacion a largo
plazo, mediante la adopcion de medidas eficaces que

cido en numerosos lugares reduzcan o eliminen sus principales amenazas, ya que
europeos o completar algunas la poblacidn se encuentra en un estado de declive
colonias donde el nimero de generalizado en Extremadura y otros lugares. Junto con
ejemplares era escaso. la alteracién de zonas de alimentacidn y la reduccion
de sus presas, la disminuciéon de lugares idéneos para
OBIJETIVOS DEL PROYECTO su cria en nucleos urbanos es una de sus amenazas

, mas acuciantes.
€ CONSERVACION
Mediante la puesta en valor de la especie,

armonizando el turismo alrededor del patrimonio
histdrico-cultural, con el que pone su foco en los
valores ornitolégicos, se aspira a convertir el cernicalo
primilla y los lugares en los que ubica sus colonias de
e HABITAT cria en recursos turisticos a nivel local.

Conservacion y gestion de las
colonias de reproduccion de
cernicalo primilla en las ZEPA
urbanas.

Conservar y asegurar los
habitats de alimentacion:
estepas cerealistas y cultivos
extensivos de secano.

© sensiBILIZACION

/#+ ZEPA RSam
Sensibili la poblacién, Y N
eiszlci;;ﬁg:tealsinéic::z:cana a U RBAN NATURA 2000

las colonias de cria y los lugares * I I |

de alimentacién, asi como a los Logotipo del proyecto Logotipo Logotipo
propietarios de los edificios en Life ZEPAURBAN RED NATURA  Proyecto LIFE
los que estas se albergan. 2000

O riueza

Desarrollar actividades
economicas sostenibles basadas
en el cernicalo primilla que
generen riqueza para la
poblacién local, como este
Producto Turistico.
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OBSERVACION
DE AVES EN
EXTREMADURA
Y CLUB DE
PRODUCTO DE
TURISMO
ORNITOLOGICO
BIRDING IN
EXTREMADURA

¢SABIAS QUE?

El cernicalo primilla es la
primera rapaz a la que se le
dedica un rap, una coreografia
y un baile. Si no te lo crees
visita la web de ZEPAURBAN y
descubre su frenético ritmo.

- En el Festival de las Aves de
Caceres 2018 mas de 100
personas realizaron un
Streetdance en plena Plaza
Mayor.

ADHESION AL PRODUCTO

Se puede participar en el
Producto Turistico del “URBAN
BIRDING”, sin formar parte del
Club Birding in Extremadura. Y,
de la misma forma, que el
participar en el Producto
Turistico del “Cernicalo Primilla
en Extremadura” no da
derecho a poder utilizar la
marca Birding in Extremadura,
ni identificarse como miembro
del club.

La observacion de aves es uno de los ejes estratégicos
del turismo en Extremadura. Nuestra comunidad es
considerada una de las regiones europeas con mayor
importancia para las aves y por ello se encuentra
entre los destinos mas deseados por los aficionados a
la ornitologia y amantes de la naturaleza de todo el
mundo, atraidos por la posibilidad de observar aves en
habitats naturales de gran belleza y disfrutar ademas
del interesante patrimonio cultural e histdrico
extremeno. En este contexto, el Producto Turistico
“URBAN BIRDING” puede entenderse como una
singularidad urbana dentro del extenso recurso
turistico que es el birding (observacidn de aves) en
Extremadura.

En el dmbito del turismo de observacién de aves en
nuestra region, destaca la existencia del Club de
Producto de Turismo Ornitolégico Birding in
Extremadura. Se trata de una agrupacién voluntaria
que redne un buen numero de agentes publicos y
privados, con el fin de organizar y estructurar toda la
oferta especializada de servicios turisticos relacionados
con la observacién de aves en Extremadura.

\L Birding in Extremadura

-
Extremadura Birding in
BIRDING Extremadura Club

Logotipo de pertenencia
al Club de Producto
Birding in Extremadura
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DEFINICION
DEL PRODUCTO

IU RISTICO " El Producto Turistico “URBAN BIRDING” consiste en
URBAN BIRDING la articulacion de una oferta turistica que aglutina el
recurso turistico “cernicalo primilla” con otros
elementos turisticos estratégicos: patrimonio,
gastronomia, naturaleza, etc.

El objetivo es crear una serie de experiencias
turisticas que permitan al viajero el aprendizaje, el
disfrute y la observacidn de los cernicalos primilla
en sus habitats urbanos y en las cercanas zonas de
influencia de la especie.

TIPOLOGIA DE EMPRESAS
QUE PUEDEN PARTICIPAR

El producto esta abierto a
todos aquellos agentes
publicos y privados, de las Las experiencias que se generen se reuniran en un
localidades con ZEPA urbana Catalogo de Experiencias. Estas experiencias
R conllevarén, necesariamente, el consumo de
puedan contribuir, directa o . . L. . . .

servicios turisticos y actividades de ocio, la

indirectamente, a crear las L . . !
diferentes experiencias utilizacidn de infraestructuras, equipamientos e

turisticas y darles continuidad instalaciones, tanto de caracter general, como
en el tiempo. especificamente concebidas para el disfrute de la
presencia del cernicalo primilla.

¢SABIAS QUE? Para ello se contard con todos los agentes

El cernicalo primilla es una econdmicos y profesionales de las distintas
especie indicadora del desarro- localidades que quieran participar en el producto.
llo sostenible. Y lo es porque se

ha convertido en un simbolo de

convivencia entre el hombre y

las aves rapaces.

- El ave supone un gran
beneficio para la agricultura y
la ganaderia, pues se alimenta
de un elevado nimero de
insectos y roedores.

PLANTEAMIENTO

El Producto Turistico del
“Cernicalo Primilla en
Extremadura” se plantea como
una oportunidad de
diversificacion y dinamizacion
turisticas para las localidades
en las que estan ubicadas las
19 ZEPA urbanas declaradas
por la presencia del cernicalo
primilla. Teniendo en cuenta
que esta es una figura de
proteccidn casi exclusiva de
Extremadura, la originalidad
del avistamiento de aves en
nucleos urbanos historico-
artisticos, es uno de sus
grandes argumentos de venta.
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AMBITO
TERRITORIAL
DEL PRODUCTO
(FASE PILOTO)

LOCALIDADES

(FASE PILOTO)
Caceres

Plasencia

Trujillo

Jerez de los Caballeros

Zafra

Como ya se ha indicado, la intencion es que el Producto
Turistico “URBAN BIRDING” pueda llegar a implantarse en
cualquier localidad que tenga una ZEPA urbana con presencia
del cernicalo primilla y que esté interesada en participar en el
proyecto, facilitandole la metodologia creada en el marco de
este proyecto. Sin embargo, en la fase inicial, a modo de
prueba piloto, su puesta en marcha se cifie a las cinco
localidades ya citadas:

CACERES

En todo el casco antiguo de la capital cacerefia se encuentran
diseminadas numerosas colonias de cria de cernicalo primilla,
lo que hacen de esta ZEPA urbana un lugar especial para
conjugar turismo de patrimonio con turismo ornitoldgico.
Como aspecto a valorar positivamente en este enclave hay que
contemplar la existencia de un tejido econédmico basado en el
turismo de patrimonio y la cercania a espacios naturales
relevantes como los Llanos de Caceres, Sierra de Fuentes o el
P.N. de Monfragte.

BICACION DE LA AMIAS OE CERNICALS BRIM

CIIDAD MONUMENTAL DE CACERES

1 Calk Bdanv Dlsmps Almnad con CTiande

2 Calla Minj

3 Calla Oiallara con Calla Monja

4 Caqi cha Aldana

5 Concaecral da Sta. Maria

& Calle Gran Wia 1

T ljlesin o B, Malag

& lglesia da Sandagn

@ Calks Mufioz Cherez com Pra. da ks
Audan

10 Palacis da los Golfines da Arriba

11 Palacio da los Toldo Mockzuma

1Z Palacks da Ul - Roda

11 Igkesia do 5. Francisoo Jaskr, Palacio
Luisa de Carsajal ¥ Corwento da ka
Compafiia de Jesis.

14 Tawme de Eande

16 Tawme del Hoima

& Calkes Peroros, Cornudila, Pusria de
Merda y Gallegos.

PLASENCIA

Esta localidad alberga uno de los ntcleos importantes para la
especie situados mds al norte. Las colonias se distribuyen
basicamente en dos nucleos fundamentales: la iglesia de San
Vicente Ferrer junto al anexo Palacio de Mirabel y las
Catedrales junto al Palacio Episcopal.

JBICACION DE LAS COLOMIAS DE CERNICALO PRIMILLA

PLASENCIA

1 Cabedrabes

2 Iighesia y Convento de San Vicente Ferrar
3 Palacio del Marqués de Mirabel

4 Palatio Episcopal
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TRUJILLO

La ZEPA urbana de Trujillo es la de mayor extension y una de las
mas importantes para la especie. Se da la circunstancia de
tratarse de un enclave neuralgico para el turismo ornitoldgico,
debido a su proximidad a espacios emblematicos como
Monfragie, Llanos de Céceres, Llanos de Trujillo... y al nimero
de empresas especializadas en observacion de aves.

UBIGACHON DE LAS COLONIAS DE CERMICALO PRIMILLA
TRUJILLD

1 Viseruias CF Herguiela con Ay Reirs Maris
2 Callojs dal Cuaarty, juts 3 ansgua libnca da.
[

3¢ Fenidin Ruiz Allasvirana, .. Junio al ansiguo
wdificio de ASFYAM

& igiesia y conventual de 5 Migusl 7 Aarado

5 Palacio de ios Dugues e 5. Canos, ighesia de
‘B Martin

& Colegin del Bagrada Comzin
T O Tendas, G Panas y Pza. Licenciado Burgos:

BT Margaria uralde y colegio e Iglesia de B Merced
4G/ Sola

10/ Juan Bautista o= La Sake con Manguss ds

Albagds
11 Ayuniamientc y Palaco Juan Pioamo de
12 Igiesia de 5. Loeenzo ¥ Hospiial de ln
13 Plaza del Molnilo
14 Sl e Hiovs:
15 il
16 Plaza de Torss

JEREZ DE LOS CABALLEROS

Varios edificios histéricos de Jerez albergan colonias de
cernicalo primilla, como la Mansién Acosta, Parroquia de Santa
Maria, Iglesia de San Bartolomé e Iglesia de San Miguel. Es la
mas meridional de las ZEPA urbanas que forman parte de la
fase piloto de la implantacion del producto turistico.

UBICACION DE LAS COLOMNIAS DE CERNICALO PRIMILLA
JEREZ DE LOS CABALLEROS
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ZAFRA

Varias son las colonias de la especie que conforman el nucleo
reproductor en esta localidad. Principalmente se encuentran en
el Convento de Santa Catalina, Iglesia de la Candelaria, Parador
Nacional, antiguo silo y Plaza de toros. Estas colonias
aprovechan como zona de alimentacion los territorios de
transicion entre los cultivos de Tierra de Barros y el paisaje
menos humanizado de la comarca Zafra-Rio Bodion.

UBICACION DE LAS COLONIAS DE CERNICALO PRIMILLA
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OBJETIVOS
DEL PRODUCTO
TURISTICO

¢SABIAS QUE?

El cernicalo primilla es una
especie indicadora del desarro-
llo sostenible. Y lo es porque se
ha convertido en un simbolo de
convivencia entre el hombre y
las aves rapaces.

—> El ave supone un gran
beneficio para la agricultura y
la ganaderia, pues se alimenta
de un elevado nimero de
insectos y roedores.

1 COORDINACION

Coordinar a los diferentes
agentes, publicos y privados,
implicados en cada una de las
localidades en las que se
desarrolla el proyecto para, de
una forma colaborativa,
buscar el beneficio comun.

3 DIFERENCIACION

Promover la imagen de estas
localidades en particular, y de
Extremadura en general,
sobre la base de un producto
diferenciador dentro del
destino de turismo
ornitoldgico de Extremadura,
como es la observacion de
aves en ambitos urbanos
patrimoniales, como el
cernicalo primilla.

5 DESARROLLO

Contribuir al desarrollo
socioeconémico de las locali-
dades participantes, a través
de la diversificacion turistica,
el aumento de pernoctacio-
nes y la atraccién tanto de
visitantes interesados por los
recursos patrimoniales, como
de viajeros interesados en la
busqueda de recursos ornito-
légicos.

2 EXPERIENCIAS

Propiciar una oferta turistica
conjunta, con el cernicalo
primilla como elemento de
atraccion, centrada en la
creacion de experiencias
(actividades), que permita
complementar el atractivo
patrimonial de las localidades
en las que se desarrolla el
proyecto.

4 CALIDAD

Generar con el producto turis-
tico del “Cernicalo Primilla en
Extremadura”, un factor de
garantia de calidad de cada
una de las localidades, como
destino de observacion de
aves, de cara a los consumido-
res, actuales o potenciales.

6 PROMOCION

Disponer de un método de
planificacidn, gestion y
promocion del producto
turistico basado en el
cernicalo primilla, asi como de
creacion de experiencias,
facilitando su impulso en cada
una de las localidades
participantes en el proyecto y
la sostenibilidad del mismo.
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ESTRUCTURA
DE GESTION

¢SABIAS QUE?

Una de las mayores colonias se
encuentran en la poblacién de
Almendralejo. La iglesia
parroquial de la Purificacion
alberga mas de 100 parejas, 80
de ellas en nidos artificiales.

- Almendralejo, "cuna" del
cernicalo primilla y primera
ZEPA urbana de Europa.

La férmula de cooperacion publico-privada que
representa el Producto Turistico del “Cernicalo Primilla en
Extremadura” no dispone de forma juridica.

Para su implantacién y para garantizar la continuidad del
producto en el tiempo y su vinculacion local, se crea un
Comité Local en cada una de las localidades en la que se
ponga en marcha. Con cardcter general, el Comité Local se
encargara de:

1 CORDINACION 2 ENLACE
Coordinar el funcionamiento Actuar como enlace entre los
del producto en su localidad. participantes locales en el

producto y la Direccidon
General de Turismo de la

3 VERIFICACION Junta de Extremadura.

Verificar el cumplimiento de .
los requisitos por parte de los 4 DINAMIZACION
participantes en el producto
(una vez finalizada la fase de
implantacién).

Proponer acciones de
dinamizacién del producto en
su localidad.
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ESTRUCTURA
DE GESTION:
COMITE LOCAL Este comité estard formado por los siguientes miembros

y con las funciones que a continuacion se describen:

REPRESENTANTE ADMINISTRACION LOCAL

! (TECNICO MUNICIPAL/OFICINA DE TURISMO)
Actuara como punto de informacién local para los
agentes interesados en participar en el producto,
facilitdndoles los documentos y materiales generados
en esta primera fase de implantacién.
Se encargara de las convocatorias del Comité Local.
Dado su conocimiento de los agentes y empresas
locales, serd el encargado de comprobar el
cumplimiento del compromiso de creacion de
experiencias por los interesados en sumarse al
producto, una vez concluida la fase de implantacion.
REPRESENTANTE DEL GRUPO DE ACCION LOCAL

BN 2 DE LA COMARCA A LA QUE PERTENECE

En el momento de su creacion, LA LOCALIDAD U OTRAS ENTIDADES

el Comité Local establecera sus

normas de funcionamiento y la Colaborara en su ambito de actuacidn al impulso del

periodicidad de sus reuniones. producto turistico.

Como minimo debera reunirse Aportara su conocimiento y experiencia sobre la

dos veces al afio. demanda, estrategias y ofertas turisticas de la comar-
ca, a los agentes y empresas interesadas en el diseiio
de experiencias y actividades de este producto.

ASESORAMIENTO Apoyara, cuando sga necesarig, a los otros dos miem-
bros en sus respectivos cometidos.

Cuando se considere oportuno, o o o , .

. " Si asi lo decidiese el Comité Local, podria asumir las

a requerimiento del Comité . ;

Local, se podrén incorporar compe'te.nuas'c’orrespond|entes al representante de

como apoyo ocasional repre- la administracion local.

sentantes de la Direccién

General de Turismo de la Junta

de Extremadura y/o del Club REPRESENTANTE DE LOS AGENTES/EMPRESAS

de Producto de Turismo PARTICIPANTES EN EL PRODUCTO LOCAL

Ornitolégico Birding in

Extremadura. Su tarea sera de
asesoramiento en cuestiones
concretas que se puedan
suscitar, tanto sobre la
incorporacion de participantes,
la pertinencia de experiencias
creadas o el cumplimiento de
los requisitos legales. También,
en este caso por iniciativa
propia, podran participar en las
sesiones de los comités locales
para informar de las acciones

de promocién y/o comercializa-

cién de la Junta de
Extremadura que puedan
afectar al producto.

Serd el encargado de representar los intereses,
inquietudes y puntos de vista de los participantes en
el producto.

Contribuird a la divulgacion de las iniciativas que se
adopten entre el conjunto de participantes en el
producto.
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QUIEN PUEDE
PERTENECER
AL CLUB DE
PRODUCTO

¢SABIAS QUE?

Existen muchas formas de
designar al cernicalo primilla,
segun la zona geografica. Sus
nombres vernaculos son:
ansarillo, kika, mical, jarico,
xoriguer petit, lagarteiro...

- En Trujillo lo llaman mical.
Su proyecto de conservacion
del cernicalo “Mical Trujillo”,
toma el nombre de esta ave.

El producto esta abierto a todos aquellos agentes publicos y
privados, de las diferentes localidades, que puedan
contribuir, directa o indirectamente, a crear las diferentes
experiencias turisticas y darles continuidad en el tiempo.

1 FACILITADORES

Ayuntamientos, mancomunidades y grupos de
accion local, oficinas de turismo, centro de
iniciativas turisticas (CIT), museos y centros de
interpretacion, equipamientos culturales, espacios
naturales protegidos, edificios publicos y privados.

-> Los facilitadores son administraciones,
instituciones, organismos o entidades que no
participan directamente en la creacién de las
experiencias que compondran la oferta del producto
del cernicalo primilla, pero que pueden actuar como
agentes impulsores, supervisores o catalizadores de
la misma. Esta funcidn se concreta bien facilitando
infraestructura y/o logistica para el desarrollo del
proyecto, contribuyendo a su divulgacidn, facilitando
-en los casos necesarios- tramites para la realizacién
de determinadas actividades...

2 EMPRESAS

Alojamientos, restaurantes, guias de turismo habili-
tados y guias ornitoldgicos y de naturaleza, empre-
sas de actividades, fotografia, aguardos de fotogra-
fia de naturaleza, artesania, artes plasticas: pintura,
escultura..., artes escénicas: musica, baile, teatro,
cuentacuentos..., comercio turistico local, estaciones
de transporte, empresas de transporte local, agen-
cias de viajes...

-» Son los protagonistas, y beneficiarios, principales
de la puesta en marcha del producto, por medio de
la creacidn de experiencias que puedan ser ofertadas
a los potenciales visitantes.

3 PRESCRIPTORES

Investigadores, naturalistas, asociaciones y entida-
des ecologistas, medioambientalistas, ornitoldgicas,
grupos excursionistas, senderistas, medios de comu-
nicacion, etc.

-» Son aquellos agentes que por su actividad pueden
hacer una labor de recomendacién y divulgacion del
producto. Suelen pertenecer a colectivos y grupos
especialmente predispuestos y/o interesados por la
observacion de aves, la naturaleza, el turismo en
general o el beneficio y desarrollo de sus localidades.
Su papel es importante para ayudar a la sensibiliza-
cién y comprension del producto, tanto entre la
poblacién local, clave para la aceptacion y apoyo al
mismo, como entre potenciales visitantes que com-
parten los mismos intereses.
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Todas las empresas, servicios y agentes en general que
decidan participar activamente en el Producto Turistico
"URBAN BIRDING" adquieren unos compromisos muy
sencillos, pero al tiempo serios y rigurosos:

Designar a un responsable dentro de la empresa o
servicio, que actle como interlocutor para el
desarrollo del proyecto.

Participar en un proceso formativo. Para ello los
participantes en el proyecto recibirdn material
formativo especifico. Como se vera en el punto
referido al proceso de participacion/adhesion al
producto, deberan justificar un conocimiento minimo
en torno al mismo, mediante la cumplimentacion de
un formulario de autoevaluacion.

Crear, de forma individual o junto con otros
agentes, una experiencia (actividad) turistica
singular en torno al cernicalo primilla, dirigida a los
visitantes actuales o potenciales de la localidad o
localidades en las que desarrolle su actividad.

Para el disefio de la experiencia debera tenerse en
cuenta tanto el perfil especifico de los visitantes de
cada localidad participantes en el producto, como los
distintos recursos turisticos existentes en la misma 'y
que, combinados con el recurso cernicalo primilla,
pueden generar la nueva experiencia a ofertar.

Para su disefio no es imprescindible, pero se
considera recomendable, un trabajo conjunto entre
varios agentes de una misma localidad, de modo que
la experiencia pueda abarcar diferentes sectores
(p.ej: actividades complementarias + observacion +
talleres familiares + gastronomia + alojamiento...).
También se recomienda, en su disefio, buscar
complicidades y sinergias con otros productos y
clubes existentes, que puedan tener agentes
participantes en alguna de las localidades del
proyecto: Club de Producto de Turismo Ornitoldgico
Birding in Extremadura, Ruta del Vino Ribera del
Guadiana, Ruta del Queso de Extremadura, Club de
Ciudades Patrimonio de la Humanidad, Caminos de
Sefarad, Red de Fiestas Historicas, etc.
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. Mantener la experiencia turistica disefiada en torno
al recurso turistico cernicalo primilla (cernicalo +
patrimonio cultural + gastronomia...) durante un
minimo de dos aiios.

Cumplir con la legalidad vigente necesaria para
ejercer su actividad las siguientes empresas:
alojamiento turistico, restauracién, intermediacion
turistica y actividades alternativas. Deberdn estar
inscritas en el Registro General de Empresas y
Actividades Turisticas de la Junta de Extremadura.

Utilizar y dar la maxima difusion a la marca del
producto en sus documentos y materiales
promocionales y de comunicacion.

Colaborar activamente en las actividades promocio-
nales que se desarrollen al amparo del Producto
Turistico “URBAN BIRDING”.

Contribuir a los procesos de calidad del producto,
mediante la cumplimentacion, si asi se determina, de
encuestas de control de calidad.

Facilitar los datos precisos para la elaboracion de
materiales promocionales conjuntos del Producto
Turistico del “URBAN BIRDING".

Informar al Comité Local de cualquier cambio que
se pueda producir en su actividad y que pueda
afectar a su participacion en el producto.

MANUAL DE PRODUCTO TURISTICO “URBAN BIRDING” / 19




La participacion en el Producto Turistico “URBAN BIRDING”
reportara a los agentes adheridos los siguientes beneficios:

‘ Promocidn de la actividad y de la empresa
participante en el producto, a través de los soportes
y canales de promocién de Turismo de Extremadura.

‘ Diferenciarse de cara a la demanda respecto de
otras empresas y servicios que no participan en el
producto.

‘ Participar en la creacion y desarrollo de una oferta
de producto conjunta, mas fuerte y mas
competitiva, que los productos y ofertas que pueda
hacer cada agente de forma individual.

. Disponer de documentacion técnica para la creacion
de las experiencias que daran forma a la oferta del
producto.

Disponer de material de formacidn especifico del
producto.

. Disponer de una marca, asociada al proyecto Life
ZEPA Urban, que definird a los agentes participantes
en el producto.

. Ofrecer una mayor garantia de calidad al usuario de
los diferentes servicios, por medio de la coordina-
cion, creacion y articulacion futura del producto.

‘ En los casos en los que se solicite y que se retnan las
condiciones adecuadas, la posible instalacion de
nidales artificiales para el cernicalo primilla.
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iQuiero formar parte |
de este proyecto! \

¢Qué tengo que hacer? |

. Una vez cumplimentada la solicitud de participacion |
(anexo 1), se enviara a la Direccion General de |
Turismo.

. La Direccion General de Turismo o el representante |
del Comité Local me facilitara toda la informacion, |
manuales y documentacién necesaria para la
formacion y la creacion de experiencias. ‘

PROCESO DE FORMACION |
Y CREACION DE EXPERIENCIA \

. Envio de documento de declaracion responsable a la ‘
Direccién General de Turismo (anexo 2).

Transcurridos dos meses desde el envio de la
documentacidn, si no se ha entregado el anexo 2, se |
entendera que el solicitante ha desestimado |
participar.

. Verificacion de cumplimiento de requisitos por |
parte del Comité Local. |

‘ Aprobacion y entrada en el producto por parte de la |
Direccién General de Turismo. Se remitira al ‘
solicitante los distintivos de la marca y el certificado \
de integrante del producto.

Soy adherido
al producto |

iA trabajar activamente!

)
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FORMACION A DISTANCIA

Proceso de formacién a distancia para adquirir los conoci-
mientos minimos necesarios sobre el recurso y producto,
con el fin de proporcionar un servicio de calidad. La
formacién consta de un manual especifico y autoevaluable.

EXPERIENCIAS

Crear, de forma individual o junto con otros agentes, una
experiencia (actividad) turistica singular en torno al cernicalo
primilla, dirigida a los visitantes actuales o potenciales de la
localidad o localidades en las que desarrolle su actividad.

VERIFICACION DE REQUISITOS

La justificacidn de que se cumplen los requisitos solicitados
para participar en el producto se hara mediante el envio de
una declaraciéon responsable (ANEXO 2) a Direccion General
de Turismo (DGT) que dara traslado al Comité Local corres-
pondiente. Este formulario incluye una lista de requisitos
que deberan ser punteados:

e Estar al corriente de las obligaciones legales para el
ejercicio de la actividad.

e Haber creado una experiencia turistica en torno al
recurso del cernicalo primilla y comprometerse a
mantenerla durante dos afios.

e Haber realizado el proceso de formacién y dispo-
ner de personal con formacion suficiente para
poder atender y orientar al viajero.

El Comité Local hara la verificacion del cumplimiento de los
requisitos, en especial que se ha creado una experiencia
vélida y que se dispone de personal formado.

APROBACION Y CERTIFICACION

La Direccion General de Turismo de la Junta de Extremadura
sera la encargada de la aprobacidn final de la propuesta y de
la emision del correspondiente Certificado de Participacion
en el producto “URBAN BIRDING”. Posteriormente facilitard
los distintivos de la marca al nuevo integrante.
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Una vez hecha efectiva la adhesidn al Producto Turistico
"URBAN BIRDING", el agente en cuestion comenzara a
obtener los beneficios descritos en la pagina 17 de este
manual, al tiempo que seguird cumpliendo con los compro-
misos adquiridos. Salvo en lo que se refiere a soportes
promocionales, que estara supeditado a reediciones de
material en el caso de papel, o actualizaciones en el caso
digital.

La verificacidon de que un participante sigue cumpliendo los
requisitos exigidos, se hara con caracter anual, por parte del
Comité Local, mediante una consulta al interesado sobre si
mantienen las circunstancias que justificaron su adhesién al
producto. En caso de que se hubiera producido algun
cambio, lo tendrd que comunicar en la respuesta a dicha
consulta. Corresponderd al Comité Local la evaluacion de si
dichos cambios suponen un cambio de situacién respecto a
la pertenencia o no del producto. En caso de duda se
trasladara la consulta a la Direccién General de Turismo.

Cualquier parte interesada que detecte algun tipo de
anomalia o incumplimiento, podra comunicarlo al Comité
Local. Este lo trasladard a la Direccién General de Turismo
que podra, si lo estima oportuno, realizar evaluaciones
presenciales.

En todo caso, la actitud del Comité Local y de la Direccidn
General de Turismo de la Junta de Extremadura siempre sera
positiva y dirigida a ayudar a los agentes a solucionar el
problema y facilitar su permanencia en el producto.
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FICHA DE SOLICITUD DE PARTICIPACION
Producto Turistico “URBAN BIRDING”

Entidad/Empresa/Centro/Profesional
de empresa/Senvicio
C administraciones locales T Alojamientos C Empresas de actividades
C Agencias de vizjes = Restaurantes C Museo
[ Oficina de Turismo C Gula [C tspacio natural
C Fotografo C Artesanc O Artista plistico
C Artists sscénico I edificia C Comercio turistics local

[C Estacidn de transporte C Ernpresa de transporte [ Ceniro de Iniciativas Turisd
C Eguipamiento cultural = Medio de comunicacion [ Investigador/orescriptor
C asociacidn C club

Nombre comercial {si procede)

Ilh:rh:ﬂ- de los servicios gque presta

Im—*m

o n del i factnidad profesional

Pagina web

al club Birding in Extremadura?

Cs C NO C Me interesarie

Mediante la presente ficha, D./D?.

, en

representacion de entidad, empresa, centro, profesional, indicado anteriormente, declara su

interés en participar en el Producto Turistico “URBAN BIRDING”.

Bn______ .3 de_  del0iB
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DECLARACION RESPONSABLE

D./D2 , mayor de edad, con domicilio en C/ ne de
con D.N.I. ne® , actuando en su propio nombre y
derecho o en representacion de la Empresa /Entidad/Institucion con C.L.F.

,y a efectos de justificar que cumple los requisitos para participar como

miembro de pleno derecho en el Producto Turistico c“URBAN BIRDING”.

DECLARA

Primero: Hallarse al corriente del cumplimiento de todas las obligaciones legales para el
desempefio de su actividad, de sus obligaciones tributarias con la Hacienda Estatal y de la
Comunidad Auténoma de Extremaduray con la Seguridad Social , y estar inscritas (en los casos en
los que sea pertinente) en el Registro General de Empresas y Actividades Turisticas de la Junta de
Extremadura.

Segundo: Cumplir con los requisitos que se establecen en el Manual de Producto d
“URBAN BIRDING” para participar en el mismo:

O Creacion de una experiencia turistica en la que se incluye, como recurso, al cernicalo
primilla.
O Compromiso de mantenimiento de la experiencia por un periodo minimo de 2 afios a

partir de la fecha de recepcion del certificado de participacion en el prod ucto.

O Haber realizado el proceso de formacién sobre el producto mediante los materiales que
me han sido facilitados.

O Disponer de personal con la formacidén minima necesaria para poder informar a los
viajeros sobre el producto del “Cernicalo Primill a en Extremadura” y sobre los
principales recursos turisticos de la localidad.

Lo que hago constar, a los efectos oportunos,

En ,a de de 20 18

(Firma del declarante )
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_2_

SIGNOS DE
LA IDENTIDAD
VISUAL

Los diversos soportes de esta papeleria
llevan todos los signos de identidad de
la marca “URBAN BIRDING”.

Para evitar resultados no deseados en la
puesta en practica de la marca en
diferentes soportes deben seguir una
serie de normas genéricas que a
continuacién les mostramos.




DEFINICION
DE USO

URBAN BIRDING

El presente capitulo recoge,
de forma clara y sencilla,
todos los aspectos graficos a
tener en cuenta en la
aplicacién de la marca.

El manual de identidad visual recoge los elementos
constitutivos para la reproduccidn de la marca
“URBAN BIRDING"” sobre soportes impresos y
digitales. Se trata, por tanto, de una guia para que los
miembros integrantes y entidades publicas o privadas
realicen un uso correcto de la marca en su difusion.

La observacion rigurosa de estas normas contribuira a
consolidar una identidad corporativa sélida y
duradera, y ayudard en gran medida al desarrollo de
una linea de comunicacion grafica homogénea.

Urban

Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano
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VERSIONES
PRINCIPALES

LIFE ZEPA URBAN
Y "URBAN BIRDING"

Para la marca "URBAN
BIRDING’ se ha establecido
una relacion grafica con el
logotipo ’‘Life ZEPA
URBAN'. El objetivo ha sido
darle una continuidad
visual para poder
relacionarlo, una vez
terminado el proyecto, con
el logotipo original.

Urban
Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano

Logotipo del Producto
Turistico "URBAN BIRDING’

/e ZEPA

URBAN

Logotipo del proyecto
"LIFE ZEPA URBAN’
www.zepaurban.com

ELEMENTOS GRAFICOS

Los colores corporativos, el
cernicalo primilla cernido
sobre la ciudad e incluso las
tipografias utilizadas estan
asociadas a la marca
original del proyecto Life
ZEPA URBAN. La diferencia
que se ha establecido para
el logo turistico es la
pastilla vertical, el
subnombre y la forma de
huevo que encuadra al ave
y la ciudad.

Logotipo
primario

El logotipo, en su
versiéon primaria,
aparecera siempre con
los colores corporati-
VOS 0 sus correspon-
dientes en CMYK.

Cuando lo anterior no
sea posible, se
utilizaran las distintas
versiones y formas que
aparecen en este
manual.

Logotipo
secundario

El logotipo, en su
version secundaria,
aparecera siempre con
los colores corporati-
VOS O Sus correspon-
dientes en CMYK.

Cuando lo anterior no
sea posible, se
utilizaran las distintas
versiones y formas que
aparecen en este
manual.

Logotipos

Urban
Birding

Turismo Ornitolégico Urbano

Urban
Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano

mono-
cromaticos

Las versiones
para aplicacio-
nes que
demanden el
uso de una
Unica tinta
son:

Urban
Birding

Turismo Ornitolégico Urbano

Urban
Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano

Blanco/negro
positivo

Blanco/negro
negativo
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CONSTRUCCION
Y APLICACION

La marca tendra siempre dos
formas de aplicacion:

e Sobre pastilla: represen-
tada graficamente en
ésta pagina.

e Sin pastilla: siempre y
cuando el logotipo
primario o secundario
vaya sobre colores
corporativos (ver abajo).

Por tanto su aplicacién es
muy versatil en todo tipo de
fondos, ya sean fotograficos
o con un color especifico.

Urban oo
Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano —

Sin pastilla sobre fondo
corporativo BLACK C

TAMANO MiNIMO
DE REPRODUCCION

Se ha establecido un tamafio
minimo de reproduccion de
30 mm. de alto.

En sistemas con bajos valores
de reproduccion, (relieves,
grabados...), se aconseja un
mayor tamafio, atendiendo a
criterios técnicos del sistema
de reproduccién y de
legibilidad.

30mm.

Urban
Birding

Turismo Ornitolégico Urbano

El logotipo vendra conformado por la suma de los siguientes
elementos: simbolo, logoletra y subnombre. La falta de alguna
de estas partes conllevara una mala aplicacidn de la marca.

AREA DE PROTECCION

Se ha establecido un drea de proteccidn en torno al logotipo.
Este drea deberd estar exenta de elementos graficos que
interfieran en su percepcion y lectura de la marca.

Area de proteccién o pastilla

{ \

Simbolo
U rbq n Logoletra
Birding |
Turismo Ornitolégico Urbano ] Subnombre

Acotaciones en la versidon secundaria:

8A

Urban

Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano

5A
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Los colores corporativos deberan reproducirse siempre de la
manera mas exacta posible, tanto en sus versiones en tinta
plana, para lo que se utilizaran las referencias estandar de
PANTONE, como en la impresién en cuatricomia mediante su
seleccidn en los colores de proceso especificados en
porcentajes de CMYK.

En sistemas de impresién o reproduccién donde no puedan
utilizarse los estandares citados, se cuidard especialmente la
eleccidén de las tintas o materiales adecuados para impedir
variaciones importantes de percepcion del color.

PANTONE 123 C
C:0 M:20Y:100 K:0

PROCESS BLACK C
C:0 M:0Y:0 K:100

PROCESS WHITE
C:0 M:0Y:0K:0

PANTONE 661 C

C:100 M:80 Y:0 K:0
Logotipo secundario

MANUAL DE PRODUCTO TURISTICO “URBAN BIRDING” / 30




LOGOTIPOS
SOBRE FONDOS
CORPORATIVOS

TAMANO MiNIMO
DE REPRODUCCION

Se ha establecido un tamafio
minimo de reproduccion de
30 mm. de alto.

En sistemas con bajos valores
de reproduccion, (relieves,
grabados...), se aconseja un
mayor tamafio, atendiendo a
criterios técnicos del sistema
de reproduccion y de
legibilidad.

30mm.

Urban

Birding

Turismo Ornitolégico Urbano

Como dijimos anteriormente, siempre que los colores de fondo
coincidan con los corporativos del logotipo se podran aplicar de
dos formas:

e Con pastilla y contorno blanco. La anchura del filete o
contorno esta trazado y serd proporcional a su tamafio.

« Sin pastilla.

Su uso puede ser aleatorio, aunque dependera del diseio del
soporte y la visibilidad de la marca.

Birding Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano Turismo Ornitoldgico Urbano

Logotipo primario
sobre color corporativo Black C

Birding Birding

Turismo Ornitolégico Urbuno Turismo Ornitolégico Urbano

Logotipo secundario
sobre color corporativo Pantone 661 C

MANUAL DE PRODUCTO TURISTICO “URBAN BIRDING” / 31



La marca “URBAN BIRDING” utiliza una sola tipografia:
Geometr212 en sus version Bold. Su uso solo afecta a la
palabra ""URBAN BIRDING". El subnombre o Strapline
“Turismo Ornitoldgico Urbano” utiliza la misma tipografia pero
en su version Geomtr706 Black Condensed BT.

Es aconsejable que en entornos ofimaticos y multimedia (que
requieran texto editable) se reemplacen los cuerpos
explicativos o de redactado por la tipografia Calibri en las
variantes Normal, itdlica y Bold.

Geomtr706 >

Geometr212 BkCn BT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%¥€)

Geometr212 BkCn BT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Calibri

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

ABCDEFGHIUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%E€)
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USOS
CORRECTOS

Para evitar resultados no deseados en la puesta en practica de
la marca “URBAN BIRDING” se tienen que seguir una serie de
normas genéricas.

Un uso desordenado de la identidad visual crea confusién, y
repercute muy negativamente en el perfil de la marcay en la
percepcién que el publico ha de tener de sus valores y
servicios. Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo es
garantia de que transmitira perfectamente la jerarquia dentro
del conjunto de la imagen corporativa.

\

Urban Urban

Birding Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano Turismo Ornitoldgico Urbano

Urban Urban Birding
Birding Birding Urban

Turismo Ornitoldgico Urbano Turismo Ornitoldgico Urbano

APLICACION

El valor de una marca
depende en gran
medida de la disciplina
en su aplicacion. Con el ,
objetivo de no debilitar Urban Urban Urban
el mensaje visual de la Birding
marca es fundamental
evitar los efectos
contraproducentes en
su aplicacion.

Birding Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano

Turismo Ornitoldgico Urbano
Turismo Ornitoldgico Urbano
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Usos
CORRECTOS.
ELECCION
CROMATICA
SEGUN FONDOS

\

Urban

Birding

Urban

Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano Turismo Ornitoldgico Urbano

K

Urban Urban

Birding Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano Turismo Ornitoldgico Urbano

A

Urban Urban
Birding Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano Turismo Ornitolégico Urbano

Urban
Birding Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano  / Turismo Ornitoldgico Urbano

a

Urban
Birding Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano Turismo Ornitologico Urbano
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USO DE
LOGOTIPOS
DEL PROYECTO

EJEMPLO 1

EJEMPLO 2

En los documentos institucionales o promocionales que formen
parte del proyecto, se deberdn seguir las siguientes normas
para el uso de logotipos y sus tamanos:

Durante el proyecto vigente Life-ZEPAURBAN

Siempre que se pueda se utilizard el logotipo Life
ZEPAURBAN vy los del proyecto LIFE de la Unidn Europea
(Natura 2000 y Life) para los documentos o folletos
institucionales. Para el tamafio de los logotipos se tendra
en cuenta los manuales corporativos de cada uno de ellos
y sus dimensiones minimas. A su vez se aconseja que vaya
acompaiado de los textos identificativos del area a la que
pertenecen. Quedaria de la siguiente manera:

Proyecto
Life ZEPAURBAN

m /# ZEPA
URBAN

Urban
Birding

Programa LIFE
de la Unidén Europea

Turismo Ornitoldgico Urbano

Socio coordinador:

JUNTA DE EXTREMADURA

Consejeria de Medio Ambiente y Rural,
Politicas Agrarias y Territorio

Proyecto Programa LIFE
Life ZEPAURBAN de la Unidn Europea Socio coordinador:

A o e

—
NATURA 2000

JUNTA DE EXTREMADURA

Rural,

Socios beneficiarios:

JUNTA DE EXTREMADURA % i EDEMA .“r

Extremadura i TenmaNatuRaus.

Finalizacién del proyecto Life-ZEPAURBAN (2016-2020)

Una vez concluido el proyecto Life-ZEPAURBAN en 2020 se
dejard de utilizar su logotipo oficial en los documentos
oficiales o publicitarios cuando vaya la marca "URBAN
BIRDING'. Por tanto, podra utilizarse de forma individual
sin los logotipos oficiales del proyecto.
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LINEAS DE
LOGOTIPOS

SOCIOS

Se han planteado tres
opciones para la presen-
tacion de los logotipos,
tanto institucionales
como los socios benefi-
ciarios del proyecto.
Todas las lineas pueden
ir alineadas al centro o a
la izquierda.

Proyecto Life ZEPAURBAN

Urban
Birding

Turismo Omitologico Urbano.

Socios beneficiarios:

JUNTA DE EXTREMADURA

N

N
Extremadura

Cuando aparezcan los logotipos institucionales o los socios
beneficiarios del proyecto, éstos deberdn seguir una reglas
basicas en su presentacion. Evitar reducir el tamafio de los
logotipos que no permitan su correcta visualizacion y aplicar un

espacio minimo entre ellos.

Urban
Birding

Turismo OrnitolGgico Urbano

m Proyecto Life ZEPAURBAN Con la contribucion del
, m /f ZEPA ==
N
Urban URBAN > =

Birding

Turismo Ornitolégico Urbano

Socios beneficiarios:

JUNTA DE EXTREMADURA

Proyecto

Life ZEPAURBAN

i

N

S

Extremadura

alt

o~
TERRA NATURALIS
Naturaleza Cultura Desarrollo

Defensa y Estudio del Medio Ambiente

.

Prefabricados

xtremadura

2002

Con la contribucion del
Programa LIFE de la Union Europea
i}ﬁ{(ﬁﬁ
WV Qe
N

NATURA 2000

il =DEMA Mt

£ & INTIUTO TECKDLGGICD Defensa y Estudio del Medio Ambiente N
: TERRA NATURALES

Socio coordinador:

JUNTA DE EXTREMADURA

Consejeria de Medio Ambiente y Rural,
Politicas Agrarias y Territorio

/- ZEPA
URBAN

Programa LIFE de la Unién Europea

o

Prefabric:
Extr

ados

emadura

2002

K
inf

22 WSTUO TECHOL06ic0

Socio coordinador:

JUNTA DE EXTREMADURA

Consejeriade Medio Ambientey Rura,
Policas Agrarkas y Teritorio
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PUBLICIDAD

¢QUE ES UN ESLOGAN?

Eslogan o claim es la frase que
identifica a una marca, que lo
acompana y sirve para motivar
y recordar. Mientras que los
logotipos son representaciones
visuales, los esléganes son
representaciones informativas
o emocionales de la marca.

éCual es el objetivo? Dejar
grabado un mensaje clave de la
marca en la mente del receptor
para que, aunque estos no
recuerden nada mds del
anuncio publicitario, aun
recuerden el eslogan.

Enjoy wrban birds!
iPractico el rismo!

Los esldganes se podran utilizar en los soportes publicitarios y

merchandising de "URBAN BIRDING".

Enjoy wrbon birds!

Urban
Birding

Turismo Ornitologico Urbano

B *ZEPA

3 AN
g
JUNTA DE EXTREMADUI

JUNTA DE EXTREMADURA
B

L

Urban
Birding

Turismo Ornitoldgico Urbano

laruinagrafica.
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PUBLICIDAD

En los soportes publicitarios del producto turistico, el tamafo del
logotipo "URBAN BIRDING" tendra que ser de mayor tamafo que
los logotipos oficiales.

Urban

Birding

OBIJETIVOS DEL ESLOGAN

"URBAN BIRDING"

- Facil de recordar. U rbq n
- Distingue a la marca: lo Birding

diferencia su caracter urbano. - o
urismo Ornitologico Urbano

- Transmite sentimientos

PRI, iPractica el TOUrismo!
- Incluye un beneficio clave:
practicar la observacién de aves
en un dmbito urbano.

JUNTA DE EXTREMADURA : laruinagrafica.
: e
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Urban

Birding

Turismo Ornitoldgico Urbuno

Manual de Producto Turistico

" /- ZEPA
Con la contribucion del
Programa LIFE de la Union Europea Socio coordinador:

44

\
NATURA 2000

JUNTA DE EXTREMADURA

Consejeria de Medio Ambiente y Rural,
Politicas Agrarias y Territorio

Socios beneficiarios:
v SDEMA &t i
JUNTA DE EXTREMADURA - ifu.  =IDEMA
Extremadura :'. o TECK Defensa y Estudio del Medio Ambiente IE&MN%I%MHE Eﬁ'é?;'::g?g

2002



